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Tra gli obiettivi dell’'Agenda 2838 dell'Onu c'& la gestione
sostenibile delle risorse naturali, la ridurions del rifiuti
attraverso il ricicle e il riutilirzze, e 1'adozrione di pratiche
sostenibili da parte delle imprese (Goal 12). L'Italia & uno
dei Paesi pil virtuwosi zulls guestione, ma c’'# ancora molto da
fare: imprese e cittadini giscanc un ruslo cruciale in queste
procezso. Ma anche la tecnologis pubd diventare un prezioss al-
leato; per esempio gli strumenti di gestione del ciclo di vita
del prodotto (PLM) sono fondamentali per migliorare 1°impatto
ambientale & raggiungere gli obiettivi dell'Agenda 2838, per-
ché conzentono di monitorare 1o sviluppo delle zoluzioni & di
impostare una nuova collaborazione lungo la filiera.

eifambito delFObiettivo globale 12 dellApenda so30 delle Nazio-
ni Unite - “Garantire modealli sostenibill di produzione e di con-
suma™ - si chiede agli Stati di raggiungere alcund goal molto rile-
vanti per latransizione verso Feconomia circolare: raggiungere la
pestione sostendbile e 'atilizzo efficlente delle risorse naturali; ri-
durre in modo sostansale 13 produzions di rifinti attraverso la
prevensions, la ridusions, il rickclo e il rintilizzo; incoraggiare le impresa, in partico-
lare le grandi azlende multinazionali ad adottare pratiche sostendbili e ad integrara
le informazioni sulla sostenibilith nel loro resoconti anmuali; acrertarsi che tutte e
persone, in ogni parte del mondn, abbiano le informazioni rilevanti e la giusta con-
sapevolezta dello sviluppo sostenibile e d une stile di vita in armonia con la natura.

Nello specifico, il Green Deal prevede che entro il 2050 i1 559 del rifiuri da imballaggi
in plastica debba essere riciclabile. Se vogliamo raggiungere tali obiettivi dobbiamo
quindi cambiare radicalmente il nostro modo di consumare e produrre in ottica d
riciclo. Quasi tutti ghi imballaggd uilizzari, infatr, possono essere riciclati, a patto
che siano correttamente separati. Boco alound esempl: carta e cartone (scatole, gior-
nali, riviste, imballaggi per alimenti};, plastica (bottiplis flaconi vaschette sacchertil;
alluminio Nattine, fogli di alluminie, vassol, scatoline da conserve]; vetro (bottiglie,
flaconi, vasotti e fiale).

Italia virtuosa per il riciclaggio

Su questo frontela situazions italiana & buona, dato che 5 posiziona trai Passi suropai
con un tasso di riciclaggio dei rifiuti di imballagg in plastica intorno al 509 (fonte:
Parlamento eurcpen) @ al quinto pasto per produzione pro capite, superando di poco

23



PRODUZIONE SOSTENIBILE

la media europea, ma posizionandosi
dopo realtd pitt industrializzate come
Francia e Germania. Considerando che
sod0 un terzo dei rifinti in plastica sono
correttamente riciclati {per la gran parte
fuori dallUnione europea) @ che il resto
finisce allfinceneritore o discarica, ca-
piamo che ancora tanto pud essere faito
por incrementare il riciclo dei materiali

In questo, cittadini e imprese sono pro-
tagoniste: recent indagini condotte dal
Consorzio narionale imballaggi (Conai)
- il eonsorrio riunisce oltre 7somila
adende che producono o ufilizzano
imballaggi - hanno dimosirato che il
consumatore “circolare per eccellenza™
esisie e rappresenia un terzo della popo-
lazione italiana. Volendo approfondire

una forte attenzione alla gestione dei ri-
fiuti in fase post acquisto ¢ almeng una
disereta attenzione ai comportamenti
virtnosi in fase di acquisto.

1l prezzo rimane un elemento centrale
nelle scelte di acquisto, ineffett la mag-
gior parte dei consumatori ritione che
gli imballaggi fatti con materiali ricicla-
ti costino il degli altri ela disponibilita
a pagarli® diminuita rispetioal passato.
Una tendenza che & in linea con Finfla-
zione @ con le ansie sul sostenimento
delle spese correnti, ma & bilanciata
dalla rilevazione che, in caso di anmen-
ti contenmti di prezzo, lo stesso effetto
dellinflazione & pitt che compensato
dallattenzions alla sostenibilita

Il Green Deal prevede che entro il 2838 il 55% dei
rifiuti da imbellsggi in plastice debba essere
riciclabile: =& vogliamo raggiungere tali obiettivi
debbismo guindi cambiare radicalmente il nostro modo
di consumare ¢ di produrre in ottica del riciclo

alcuni punti di questo interessante stu-
dio veniamo a sapere che nel 2003 i com-
portamenti sostenibili dei consumatori
sono aumentati almeno del 5%

&6

Interessamte amche la cassifica del
consumatorl, dove il gruppo pitt am-
pio (40%) & di chi concentra nelle fasi
di post acquisto azioni di generazions,
CONSSTVATION: @ ollimiZZazione, men-
tre nella fase di acquisto i comporta-
menti virfuesi sono adottati con una
frequenza leggermente inferiore. Que-
sta classificazione svela guindi che,
considerando i due gruppi pit attenti
al riciclo ("eccellente™ 7196 ¢ “in diveni-
re” 409%) sette consumatori 5o 10 hanno

Conquistare nuove fasce

di mercato

Le nostre imprese sono dundgue chia-
mate ad affrontare una grande sfida
non solo per dimostrare il loro contri-
buto agli obiettivi globali ESG tramite
i report di sostenibilita, ma anche per
poter conquistare un crescents mu-
mero di owovi consumatori proget-
tando prodotti @ servizi economici &
sostenibili.
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I temi rilevanti a livello strategico, dunque, stanno diventando: investire
sulla sostenibilitd come leva competitiva; innovazione di prodotto e di pro-
cesso; Lrasparenza ¢ comunicazione; collaborazione lungo la filiera. E noto
cha le aziende che investono in pratiche di riciclo e in un‘economia circolare
non solo riducons il loro impatto ambientale, ma si posizionano meglio tra |
leader di mercato, attirando una clientela sempre pitl attenta a questi temi.
La sostenibilita diventa cosl un vero e proprio traino per 1a crescita e un van-
taggio competitivo.

Inolire, per rispondere alle esigenze dei consumatori o raggiungere gli obiet-
tivi ESG, le imprese sono spinte a innovare i loro prodotti ¢ i loro processi
produttivi: questo significa sviluppare anche imballaggi riciclabili, utiliz
zare materiali rigenerati, ottimizzare le catene di approvvigionamento e
ridurre gli sprechi. Da non dimenticare poi che | consumatori sono sempre
pil esigenti @ richiedono informazioni chiare sui prodotti che acquistanao:
le imprese devono quindi comunicare in modo efficace e diffuso le proprie
azioni in materia di sostenibilitd, attraverso report di sostenibilita, etichette
trasparenti @ campagne di comunicazione mirate.

Ultima questione & gquella che riguarda il riciclo, che rappresenta un proces-
s0 complesso che coinvolge diversi attori: produttori, distributori, consuma-
torl e gestori dei rifinti. Per raggiungere risultati significativi & fondamen-
tale promuovere la collaborazione tra tutti i soggetti coinvolti, creando reti @
partnership lungo tutta la catena del valore.

Immaqgine 1
‘ ‘ IL CICLO DI VITA DEI PRODOTTI REALIZZATI
CON MATERIALI RICICLATI
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La tecnologia alleata

della sostenibilita

Gli strumenti che possono ajutare
le imprese a perseguire tali sfide
sono principalmente gli strumenti di

Product lifecycle management (FLM):
questi strumenti a disposizione delle
ariende hanno la funzione di suppor-
Lare tutte le faxi di innovazione & di ge-
stione dei dari tecnici di prodotto, com-
presi quelli lagari alla sostendbilitd.

Cid comporta la possibilita di ideare
un prodotto gid con nna visione a hun-
go terming che non solo ne ottimizzi le
caratteristiche per il consumatore, ma
anche le potenzialitd di riciclo o riuso
di tutte le sue componenti. Lo aziende
innovative utilizzano in particolare
lo strumento per analisi Life cycle as-
sessment (LCA) per comprendere I'im-
patto del prodotto in mtte le sue fasi
divita, inun'ortica di minimirzazione
dell'impatio ambientale.

Cuesto approccio & stato dichiarato, gia
nel 2010, dalla Commissione europea
“to initigte and drive forward environmen-
tal improvemmis and economic gains, you
need to approach envirenmental issues
from a life cycle perspective”™ (Per avviare
e promuovere miglioramenti ambien-
tali e guadagni economici, & necessario
affrontare le questioni ambientali da
una prospettiva del ciclo di vita)

Le componenti di un'analisi lega-
ta al ciclo di vita sono evidenzia-
te nell'immagine 1: come sl vede
dall'immagine, il LCA supporta fed
@ supportato da) la strategia CoOIm-
plessiva di gestione dei prodotti e
dagli strumenti che sono utilizzati
per strutturarne § processi e i dat
sottostanti, andando non solo nella
direzione del riciclo tout court, ma
anche verso l'estensions del ciclo di
vita del prodotto, la reimmissione
nel processo produtiivo per otienere
altri prodotti e 13 ridistribuzione su
altri canali.

L'use di strumenti PLM all'interno
di questa sirategia consente un im-
portante miglioramento dell'impat-
to ambientale su molteplici livel-
li: migliora le decisioni durante la
progettazione di prodotti e processi
produttivi; consente la condivisione
delle informazioni sulle strategie di
procurement ¢ facilita la collabora-
zione con i fornitori; identifica op-
portunita di cost saving all'interno
della Supply chain; facilita la comu-
nicazions relativa agli aspetti E5G al
consumatore finale (per esempio in
merite all'etichettatura di prodot-
to); consente di migliorare le par-
formance ESG e quindi il raggiung-
mentoe degli objettivi dati dal Goal 12
dellFAgenda zo30
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Per rispondere alle
esigenze dei consumatori e
raggivngere gli obiettivi
ESG, le imprese sono
spinte a8 innovare prodotiti
& processi; significa
sviluppare anche imballaggi
riciclabili, utilizzare
materiali rigeneratl
ottimizzare la Supply chain
& ridurre gli sprechi



